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Pandemia

El futur de l'audiovisual

Catalunya ha sigut, des de fa
decades, un gran centre de pro-
duccié audiovisual. Els directors
de publicitat, pellicules, séries i
programes de televisi6 han tro-
bat a Barcelona i altres ciutats del
seuentorn unbon lloc on desen-
volupar els seus projectes. Pero
lainddstria audiovisual catalana
novol quedar-se estancada en
un sector en constant evolucié i
ja ha posat en marxa una ma-
croestructura que la situi de nou
en el mapa. Es tracta de la Cata-
lunya Media City, que s’ubicara
al solar de les Tres Xemeneies, a
cavall de Sant Adria de Besos i
Badalona, i que aspira a conver-
tir-se en un referent en materia
digital, audiovisual i del videojoc.
Amb les queixes, aixo si, d’eco-
logistes iveins, que s’oposen al
pla urbanistic que ’acompanya.

El president de la Generalitat,
Pere Aragones, I’ha descrit com
un dels projectes «més impor-
tants i transformadors de la
decada a Catalunya, clau per aun
pais que vol ser competitiu
economicament ivol fer de Bar-
celona la capital tecnologica del
sud d’Europa, en produccio i
projeccié cultural».

Inos’exagera: amb un solar
de 32 hectarees que necessitara
una inversi6 aproximada de 450
milions d’euros per allotjar pla-
tos, decorats digitals, un audito-
ri, e-sports, sales d’exposicions,
formacid, investigacié i centres
de dades. Auspiciat per la Gene-
ralitat, els ajuntaments de Bar-
celona, Sant AdriaiBadalona, ila
Universitat Politecnica de Cata-
lunya, es preveu una década per-
que es materialitzi.

Més de 2.000 empreses

JPero veritablement és primor-
dial una infraestructura aixi per
auna industria audiovisual com
la catalana, que mou una factu-
racié de 12.000 milions, amb
14.000 treballadors i més de
2.000 empreses, amés de 4.000
empleats en el sector del video-
joc? Tampoc fa curt de platés. La
Catalunya Film Commission en
comptabilitza més de 40 repar-
tits pel territori.

Hiha, logicament, els de les
cadenes: TV-3 a Sant Joan Despi,
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La industria audiovisual catalana posa en marxa
una macroestructura que la situi de nou en el mapa:
el Catalunya Media City, a cavall de Sant Adria de Besos
i Badalona @ El centre aspira a convertir-se en un referent
en materia digital, audiovisual i del videojoc
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fos ahir (dos platés a Esplugues
de Llobregat, de 1.000 i 400 me-
tres quadrats), el de Polonia (a
I’Hospitalet de Llobregat, de
600)ielde Cuines (de Gestmusic,
a Sant Just Desvern, de 350); els
de TVE-Catalunya a Sant Cugat
(amb dos estudis de 700 metres
quadrats, dos més de 500, dos de
300 imolts més de 70, on es do-
na forma a espais com Saber y
ganar, Las tres puertas, LateXou,
Punts devista...),amés del barce-
loni de 150 des d’on s’emet Café
d’idees; Barcelona TV, amb un de
100 metres quadrats i un de 500,
on esroden Plaga Tisner, La porte-
ria o Basics, aixi com els de 8TV,
amb dos platds a Sant Just Des-
vern. El Parc Audiovisual de Ca-



talunya, a Terrassa, és un altre
dels punts neuralgics de rodat-
ges, amb dos platés de 1.200 me-
tres quadrats, un de 600 iun més
de 305. Alla s’han gravat, des del
2017, el concurs OT (que ja pre-
para unanova edicio, araa Ama-
zon Prime Video), series com
Nacho, The crown, Selftape i Vida
perfecta, programes com Dias de
teleiLa gran confusion, pellicules
com Durant la tempesta, El foto-
graf de Mauthausen i A través del
marivideoclips com Te felicito, de
Shakira.

Mediapro disposa, al districte
22@ de Barcelona, de 10 platds
que sumen 2.400 metres qua-
drats. Cinc de petits, per a esde-
veniments com els e-sports, i

El sector aCatalunya
mouuns12.000
milions d’euros
’anyicomptaamb
14000 treballadors

cinc de grans, entre els quals un
de 1.000 metres quadrats, el pla-
té urbamés gran d’Europa, on
s’han rodat pellicules com
Amador, de Fernando Leoén de
Aranoa, i series com Paraisoila
nova que esta preparant Berto
Romero. A Mediapark, a Sant
Just Desvern, I’empresa comp-
ta també amb sis platds que su-
men 2.600 metres quadrats, des
d’on s’emet, per exemple, el
longeu concurs d’Antena 3 Tu
cara me suend.

Sense oblidar espais com
Barca Studios (compta amb tres
platés, un de 2.000 metres qua-
drats), els de Gestmusic (a Sant
Just Desvern, on s’han rodat
Atrapa un millén i Alld tu i que
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compta, amés, amb un platd vir-
tual), el Magical de Lleida, els de
Lavinia, Banzai a Badalona, Tu-
set Superstudio i Roca Umbert, a
Granollers. Tots s’utilitzen tam-
bé per a gravacions.

Madrid, focus principal

«En els Gltims anys, el Govern ha
impulsat politiques per convertir
Espanya en un hub audiovisual,
pero s’ha centralitzat la produc-
ci6 a Madrid i als voltants. Cata-
lunya Media City pretén revertir
aquesta situacio», assenyala Jor-
diB.Oliva, president de Proa (Fe-
deracié de Productors Audiovi-
suals), que assegura que, a dia
d’avui, «hi ha empreses que no
troben platds que satisfacin les
seves necessitats per rodar a Ca-
talunya». «Que hi hagi més pla-
tds sera també beneficids perque
evitarem la fugida de talent».

Hi coincideixen a Mediapro,
on tenen molt clara laimportan-
ciad’un projecte com aquest. «Es
necessari si no volem quedar-
nos enrere i ser només atractius
per les bones localitzacions, els
baixos costos... el que en turisme
seria sol i sangria. I sino volem
que el talent se’n vagi: actors,
realitzadors, animadors, engi-
nyers audiovisuals, guionistes... I
sivolem que d’aqui 5 010 anys el
sector audiovisual catala sigui
competitiu internacionalment»,
diuen des d’una companyia que
preveu obrir, a finals d’any, I’es-
pai urba de produccio virtual més
gran d’Europa. Tindra 500 me-
tres quadrats i sera a la seva seu
barcelonina.

«El hub sera principalment
digital, un laboratori de tecnolo-
gia avangada. Aix0 és fonamen-
talifaramés potent 1’audiovisual
catala», afegeixen.m

La ciutat del Baix Llobregat desbanca I’Hospitalet com la segona ciutat
catalana més atractiva per a les productores audiovisuals.
Les mesures que aplica contrala contaminacio sén part del seu exit.

El Prat saltaal’estrellat
dels rodatges

ElPrat de Llobregat s’ha conver-
tit en la segona ciutat amb més
rodatges de Catalunya després
d’acollir 143 produccions el 2021,
només superada per Barcelona
(2.947).Les zones més aclamades
pels creadors de series i pellicules
son els espais naturals del delta,
el pont de Nelson Mandela, el
Parc Nouila platja. El municipi
del Baix Llobregat desbanca aixi
I’Hospitalet de Llobregat, que
ocupava el segon lloc fins al 2019.
Després de la pandemia, I’'Hospi-
talet ha passat a ocupar el sete lloc
delallistaamb tGnicament 34 ro-
datges el 2021.

Ingressos associats

L’exit del Prat es pot explicar
gracies al fet que apliquen
exempcions a equips de rodatge
que es comprometin a prendre
mesures de sostenibilitat. També
compensa creadors locals, les
produccions que contractin em-
preses del municipiiles que facin
mencidalalocalitat en la promo-
ci6 del film o la série, entre altres
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suposits. La poblaci6 va recaptar
24.525 euros en taxes el 2022.
«Pero s’hade tenir en compte al-
tres ingressos associats ales pro-
duccions i que reverteixen en
I’economia de la ciutat: despeses
associades alalocalitzacid, in-
demnitzacions a particulars, co-
merciants i contractaci6 de pro-
veidorslocals, com el lloguer de
material, hostaleriaiserveisala
produccié», esmenta la coordi-
nadora d’El Prat Film Office, Ele-
na Torrent. Ho exemplificaamb
el rodatge recent de La imatge
permanent, que va desemborsar
19.000 euros a una empresa local
pel catering,

Després de Barcelona i del
Prat, Terrassa (142), Tarragona
(105), el Maresme-Mataré (52) i
Girona (50) completen lallista de
municipis més escollits per les
productores.

Unaescenad’‘Uncharted’, amb Tom Holland i Mark Wahlberg.

Totique el territori s’ha con-
vertit en un dels escenaris favo-
rits per ales creacions nacionals,
sobretot gracies al’auge de les
plataformes de continguts en
streaming, la industria interna-
cional no s’hi acaba d’acostar.
Segons dades de la Catalunya
Film Commission, 106 grans
pellicules, series i documentals
esvan rodar ala capital catalana
ialtres municipis I’any passat.
Unaxifra inferior aladela tem-
porada anterior, que va estar
marcada per la recuperacié i el
retorn alanormalitat després de
’alerta sanitaria, i va acollir un
total de 118 gravacions.

L’4ltima gran pellicula inter-
nacional que va confiar en Barce-
lonacom aplaté vaser Uncharted,
el film dirigit per Ruben Fleischer
iprotagonitzat per Tom Holland,
Mark Wahlberg, Sophia Alii An-
tonio Banderas. Els terrats del
palau Victoria Eugenia de ’arqui-
tectemodernista Josep PuigiCa-
dafalch, el carrer del Consolat de
Mar del barridel Bornila Sagrada
Familia van ser el plat6 per aal-
gunes de les escenes més repre-
sentatives de la cinta.

La proxima pellicula de Ma-
caulay Culkin, Rich Flu, també va
escollir Catalunya com a escenari
elnovembre de’any passat. Bar-
celona, Sitges, Berga, SevaiTer-
rassa van acollir localitzacions de
laproduccié del cineasta espanyol
Galder Gaztelu-Urrutia després
d’El hoyo, pendent d’estrena. I
una de les escenes més rellevants
de la temporada vinent de The
crown es varodar a Barcelona. La
persecucié i posterior mort de
Lady Di es va traslladar fins als
Jardinets de Gracia. Netflix va
convertir Barcelona en Paris.m



